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PRESENTACION

Queridos amigos/as

El Boletin nimero 6, correspondiente al otofio de 2000, se ha podido
distribuir a mitad de octubre, justo a iempo para ser leido entre ponencia y
ponencia de nuestro VIl Coloquio de Geografia del Turismo, Ocio y Recreacion,
a celebrar los dias 26 a 28 de este mes, fruto de un trabajo de mas de un afio por
parte de nuestros colegas de Almeria. Como ya es habitual, para la reaizacion
del Boletin hemos contado con la colaboracion de varios compafieros. En
particular, en este nimero Carmen Gil de Arriba ha redactado € texto sobre la
investigacion en Cantabria; Mateu Picornell Cladera ha accedido a ser
entrevistado y Marti Cors ha sido €l entrevistador y Francesc Gonzdlez ha
redactado las paginas sobre € Grupo de Turisme Sostenible de la U.G.1.. En
estas lineas dejamos constancia de nuestro mas sincero agradecimiento.

El Boletin nacié como un instrumento de comunicacion interna, en todas
sus acepciones y amplitud. También fue un objetivo anunciado por la Comisién
permanente la confeccion de una pagina WEB del Grupo de Trabgo de
Geografia del Turismo, Ocio y Recreacion de la AGE. Hoy podemos anunciar
gue la Pagina del Grupo es ya una realidad y esperamos que satisfaga las
expectativas y las necesidades de todos. Sin duda, esta Pagina supone un sato
cualitativo como instrumento de comunicacion e informacion pero, entendemos,
que no anula € Boletin en soporte papel, al menos durante una etapa de
transicion.

En otro orden de cosas, como sabéis en la Asamblea anual del Grupo 10, a
celebrar € dia 26 de octubre en Almeria, en e marco del VII Coloquio, va a
renovarse parte de la Comisién permanente del Grupo y, por consiguiente, ello
comportara un cambio de los responsables de la edicion de Boletin. Es, pues, €
momento de agradecer a todos vosotros, en nombre de la Comisién permanente,
la inestimable ayuda recibida que ha posibilitado la realizacion del boletin
informativo (los ocho nimeros editados desde 1997) y, asimismo, hacer saber
gue para nosotros ha sido un gran placer y una gran satisfaccién € trabgjar y
participar en este proyecto colectivo del Grupo y para el Grupo.

£\ -
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F. LOpez Palomeque
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1. INFORMACION SOBRE EL GRUPO DE TRABAJO
1.1. NOTICIAS

Renovacion parcial de la Comision Permanente. En la Asamblea anua del
Grupo a celebrar durante e VII Coloquio de Geografia del Turismo, Ocio y
Recreacion en Almeria el dia 26 de octubre se va a proceder a la reglamentaria
renovacion parcial de la Comison Permanente. En su dia se os envid la
convocatoria de la Asamblea y la informacion especifica sobre este hecho con €

[lamamiento a la presentacion de candidaturas.

La Pagina web del Grupo. Desde este otofio va a ser operativa la pagina web del
Grupo sobre la que se ha estado trabgjando durante los dltimos meses. Os
recordamos que se 0s envid una peticion de informecion sobre vuestra actividad
investigadora y docente para poder incorporarla en un banco de datos sobre los
miembros del grupo. Si todavia no habéis enviado la respuesta, 0s animamos a que
lo hagais lo antes posible. La estructura de la pagina contempla bs siguientes
apartados. La informacion basica sobre la naturaleza y objetivos del grupo, los
Boletines en formato pdf, los resimenes de las jornadas y coloquios del Grupo, una
relacion de lineas de investigacion y de docencia en Geografia del Turismo, Ocioy
Recreacion, un espacio de foro y debate, una propuesta de revista electronica, los
apartados de noticias y enlacesy e formulario paralainscripcion a Grupo ademés

de un buzén para sugerencias.

1.2. ACTUALIZACION DE LA RELACION DE SOCIOS

M odficaciones

Marti CORS| IGLESIAS
Departament de Cienciesde la Terra
Universitat deles llles Balears
Carretera de Valldemossa, km 7'5
07071 Pamade Mdlorca
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2. INFORME/ FLASH SOBRE LA
INVESTIGACION TURISTICA EN LAS
COMUNIDADES AUTONOMAS:
CANTABRIA

Carmen GIL DE ARRIBA
Departamento de Geografia, Urbanismo y Ordenacién del Territorio
Universidad de Cantabria

Siguiendo la linea informativa puesta en marcha por este Boletin para otras
Comunidades Autonomas, nos vamos a ocupar aqui de presentar los aspectos
mas destacados de la investigacion turistica llevada a cabo en Cantabria. Con
este fin procuraremos adoptar un punto de vista interdisciplinario, puesto que
éste es € enfoque que nos parece mas apropiado, de una parte, para abordar la
propia problemética turistica y, de otra, para aportar una vision lo méas completa
posible de los distintos tipos de andlisis efectuados sobre la misma. No obstante,
teniendo en cuenta a nuestra propia formacion y la de la mayor parte de los
lectores de esta publicacion, no podemos evitar hacer especial hincapié en la
orientacion geografica, que por otro lado, s consideramos la produccién
bibliogréfica relacionada con € turismo en esta Comunidad Auténoma, ha sido
unade las primeras y sin duda la mas importante en desarrollarse.

Asi, con respecto a la evolucion cronolégica experimentada, 10s primeros
trabajos a los que se puede hacer referencia se sitlian en ladécada de los 80 y son
obra de investigadores individual es, aunque preocupados por la conformacién de
grupos de trabajo que, en algunos casos y en agunos momentos mas que en
otros, han llegado a concretarse y atrabgar conjuntamente.

En primer lugar, no debemos dejar de mencionar los trabgjos relativos a
tema turistico desarrollados por un investigador que, durante los afios 70 y 80,
desempefié una labor muy destacada en el entonces reciente Departamento de
Geografia de la Universidad de Cantabria, hasta e punto en que puede
considerarse como su fundador. Nos estamos refiriendo a J. Ortega Valcéarcel,
guien en 1975 y todavia desde la Universidad de Valladolid realiz6 un estudio
precursor en nuestro pais sobre Residencias secundarias y espacio de ocio en
Espafia. Méas adelante, |a atencion prestada por este gedgrafo a las actividades

turisticas se puso también de manifiesto en la tercera parte de su libro Cantabria
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Formacion y desarrollo de una economia moderna (Camara de Comercio,
Industria y Navegacion de Cantabria, Santander, 1986). Afios més tarde, bgo la
direccién de J. Ortega y teniendo como base la problematica turistica, E. Martin
Latorre elabord su tesis doctoral: Turismo y desarrollo urbano en Santander,
1960-1990, presentada en 1995 y que para 1999 dio pie a la publicacion El
turismo en Santander: presencia y trascendencia, 1960-1990 (Camara de
Comercio, Industriay Navegacion de Cantabria, Santander)?.

En segundo lugar, desde una perspectiva distinta a la de J. Ortega, es de
destacar la labor emprendida por € también gedgrafo A. Luis Gémez. En este
caso se parte de un esfuerzo de comprension de la génesis de la geografia del ocio
y de fundamentacion tedrica de la disciplina, que qued6 condensado en €l libro de
1988: Aproximacion historica al estudio de la geografia del ocio. Guia
introductoria (Anthropos, Barcelona). En é, € autor pone de manifiesto las
estrechas relaciones existentes entre la evolucion del pensamiento cientifico y
socia y el geogréfico. Ademés, la concepcion de esta obra como guia o invitacion
al andlisis de la geografia del turismo y del ocio implica partir de un amplisimo
andlisis bibliogréfico, de manera que méas de un tercio del libro lo componen
ciento cincuenta fichas comentadas e interpretativas de otros tantos libros,
monografias, articulos, tesis doctorales y de licenciatura, comunicaciones,
colaboraciones, etc. que tratan de las actividades turisticas y de ocio, bien como
tema central o bien como elemento de referencia complementario.

En e contexto de la geografia del turismo espafiola de finales de los afios 80,
este trabgjo de A. Luis (1988), precedido de otros del mismo autor?, fue
claramente una obra innovadora aungque también polémica, puesto que planteo la
urgencia de pasar de un tratamiento que hasta la fecha habia sido
mayoritariamente descriptivo, fissondmico y morfogenético —en palabras del
propio Luis (1988)— a otro més explicativo; necesidad que seguidamente
reconoce también J.F. Vera Rebollo (1989)3.

A su vez, este enfoque conceptual de Luis (1988), en contraste con la
preponderancia general de la tendencia empirica, despertdé un primer interés por
las dindmicas historica y sociologica del turismo y del ocio en agunos de sus

colaboradores més proximos —A. Luis Gomez et al.: Aproximacion histérica al




Pagina 6

BOLETIN INFORMATIVO

N

estudio de los balnearios montafieses, 1826-1936 (Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion de Cantabria, Santander, 1989); C. Gil de Arriba
“ Aproximacion ala documentacion para € estudio de los balnearios termales. La
problemética de las fuentes en la geografia social del ocio” (en €l Boletin de la
Real Sociedad Geografica, tomo CXXIV-CXXV, 1 a 12, 1988-89, pp. 39-48);
C. Gil y A. San Pedro: “El estudio de las actividades de ocio en €l contexto de
las geografias social e histérica. La creacion de imagenes territoriales’ (en Actas
del 1 Congreso de Jovenes Geografos e Historiadores, Sevilla, 1990, pp.139-
145); C. Gil de Arriba Casas para bafios de ola y balnearios maritimos en el
litoral montafiés, 1868-1936 (Universidad de Cantabria, 1992); A. San Pedro
Martinez: El balneario de Puente Viesgo, 1796-1936. El turismo balneario de
interior en Cantabria. Génesis, esplendor y decadencia de un espacio de ocio
(Universidad de Cantabria, 1993) y MaM. Garcia Cuadriello: Mar, veraneo y
urbanizacion en Laredo, 1850-1964, (Universidad de Cantabria, 1996), entre los
trabgj os de esta etapa que merecen ser mencionados—.

En tercer lugar, también a partir de los afios 80 se constituye otro grupo de
trabajo, esta vez en la Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariaes,
orientado por el profesor JM2 Sarabia Alzaga. A diferencia del anterior y ya
desde este periodo inicial, las tareas de este equipo tienen un carécter practico y
aplicado, con aportaciones metodoldgicas como el andisis factoria para €
estudio de la oferta turistica a escala municipal —J.M2 Sarabia et a.: Turismo y
municipios. una modelizacion en Cantabria (Colegio de Economistas de
Cantabria, 1989) y JM2 Sarabia et a.: “Una aproximacion a los factores
explicativos del turismo: el caso de Cantabria’ (en Investigaciones econdémicas.
Suplementos, 1990, pp.123-131)—.

De esta manera, nos encontramos con que para comienzos e los 90 se
habian ido organizando en la Universidad de Cantabria unos pequefios e
incipientes grupos de trabgjo cuya labor, a lo largo de esta segunda década,
habria de girar esencialmente en torno a tres &mbitos disciplinarios distintos: la
geografia, la economiay las ciencias empresariales y la didéctica de las ciencias
sociales. Es también ya iniciada esta década de los 90 cuando se efectla la
lectura de los primeros trabgjos de investigacion para la obtencion de la
suficiencia investigadora y de las primeras tesis doctorales enfocadas a la

problematica turistica, |o
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que daria lugar a algunas de las principales publicaciones posteriores ? M2C.
Lopez Fernandez: Analisis de la naturaleza y perspectivas del turismo en
Cantabria (Camara de Comercio, Industria y Navegacion, 1992), la ya
mencionada de E. Martin Latorre (1999) y la més reciente de todas, de F. Mafiero
Garcia: El turismo desde una perspectiva integradora. Proyecto didactico para la
ensefianza secundaria (Gobierno de Cantabria, Consgjeria de Industria, Turismo,
Trabajo y Comunicaciones, 1999), basada en una notable y original orientacion
formativa—.

Teniendo en cuenta esta evolucion y los trabajos de investigacién en curso o
ultimamente efectuados cabe resaltar también los intentos por establecer una cierta
especializacion tematica, que hasta la actualidad y segun los investigadores se ha
orientado hacia cuestiones como las relacionadas con € turismo de campings
? Ma&M. Garcia Cuadriello y A. Luis Gémez: “Pasado, presente y futuro del
campismo en Cantabria |. La génesis de la oferta” (en Poligonos, 2, 1992, pp.7-
32); MaM. Garcia Cuadriello y A. Luis Gomez: “La legislacion turistica espafiola
y la configuracién del camping como modaidad de aojamiento desde la
perspectiva de Cantabria” (en Estudios Turisticos, 119-120, 1993, pp. 59-82)? ,
los aspectos sociales e histéricos de las practicas turisticas ? C. Gil de Arriba: “La
préctica social de los bafios de mar. Establecimientos balnearios y actividades de
ocio en Cantabria, 1868-1936" (en Documents d’ Analisi Geografica, 25, 1994, pp.
79-99) y C. Gil de Arriba: “Les vacances du corps. Etablissements balnéaires et
activités de loisir sur la cbte nord de I’ Espane de 1868 a 1936” (en Annales de
Géographie, 589, 1996, pp. 257-278)? , @ turismo de saud ? A. San Pedro
Martinez: “Haciala definicion del producto turistico balneario. Propuestas para su
promocion” (en Turismo y territorio en Espafia, Actas de las V Jornadas de
Geografia del Turismo, Universitat Rovira i Virgili, Tarragona, 1998, pp. 213-
222)? , €l papel de los recursos y las relaciones entre turismo y medio ambiente
? C.I. Carramolino et al.: “Espacio turistico, espacio natural: €l gemplo de las
marismas de Noja y Santofia, Cantabria’ (en Turismo y territorio en Espafia. Op.
cit., 1998, pp. 45-56)? o laincorporacion de nuevos espacios de ocio y el turismo
rural ? C. Gil de Arriba “Turismo rura en la Montafia Paentina, vias y
orientaciones para un desarrollo local sostenible” (en Estudios Turisticos, 135,
1998, pp. 51-66); C. Gil de Arriba: “Tourisme et développement rura dans la

politique régionale européenne. Enjeux
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et analyse des procédures’ (en Sciences de la Société, 45, Presses Universitaires
du Mirail, Université de Toulouse-Le-Mirail, 1998, pp. 85-101); C. Gil de Arriba:
“Tourisme rura en Europe, nouveau sens et nouveaux roles assignés aux
populations locales. Premier bilan” (en Ph. Violier (dir.): L'espace local et les
acteurs du tourisme. Presses Universitaires de Rennes, Université de Rennes, pp.
123-133), y M.V. Corbera Millén: “¢Turismo rural versus paisge rural?’ (en El
territorio y su imagen, Actas del XV1 Congreso de Geografos Esparioles, AGE y
Departamento de Geografia de la Universidad de Méaga, 1999, vol. 1, pp. 381-
390)? .

Sin embargo, en contraste con las primeras muestras de colaboracién y de
trabajo en equipo, llevadas a cabo entre finales de los 80 e inicios de los 90, son
de sefiadlar la actual fata de coordinacion entre investigadores, la propension
también incrementada en los Ultimos afos hacia e predominio de los enfoques
marcadamente disciplinarios y por consiguiente, la ausencia en estos momentos
de proyectos de investigacion colectivos y multidisciplinarios, que agrupen y
lleven a trabgjar conjuntamente a distintos investigadores interesados por la
problemética turistica.

En relacién con lo anterior, referido estrictamente a la investigacion y ala
produccion cientifica, las actividades docentes y de formacion se han apoyado
también en empefios individualizados y en ocasiones carentes de continuidad o de
conexion mutua. Asi ha sucedido con algunos cursos de verano desarrollados por
la Universidad de Cantabria en su sede de Laredo ? Turismo y actividades de
ocio: actividades de ocio y desarrollo regional (1988), Pasado, presente y futuro
del camping en Espaia (1990), Turismo y desarrollo regional: la importancia de
laformacion (1998), De la calidad ala excelencia turistica: El reto de los destinos
turisticos tradicionales (1999) y Turismo de salud (2000)? , lo mismo que @n
otros de especializacion o de doctorado ? El andlisis del espacio turistico: 1os
nucleos litorales de Cantabria (1998/99) y Tuwismo y politica europea de
desarrollo regiona (1998/99 y 2000/2001)? .

Con respecto a los planes de estudios cursados en la Universidad de
Cantabria, la Unica asignatura que hasta e curso 1999/2000 ha hecho ausion
directa en su denominacién a la problemética turistica ha sido una optativa de

primer ciclo del plan de estudios de Licenciado en Geografia: |a Geografia del
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Turismo y de las Actividades de Ocio, que viene impartiéndose desde el afio 1994/95
con un abundante nimero de alumnos matriculados (mas de cien por curso). No
obstante, €l interés creciente por la materia se comprueba en los programas concretos
de agunas asignaturas como la Geografia Humana Aplicada |, orientada
especificamente desde e curso 1997/98 a abordar cuestiones de ordenacién y de
planificacion turistica. En este mismo sentido y durante el Ultimo afio, también se han
presentado algunos Trabajos Final de Carrera relacionados con e estudio de la
metodologia para la evaluacion de las actuaciones de los planes de Excelenciay de
Dinamizacion.

Igualmente con respecto a la docencia, podemos sefialar la adscripcién reciente a
la Universidad de Cantabria de una Escuela privada de Turismo, existente en Santander
desde los afios 60 (la Escuela Altamira) y la aprobacién de su plan de Diplomatura que
entra en funcionamiento para el curso 2000/01. Asimismo, otro aspecto relacionado
con la docencia, pero sobre todo significativo del interés que la formacién turistica
despierta hoy en dia en diversos sectores externos a ambito académico, es que también
paa e curso 2000/01 se ha previsto impartir un Master universitario en
Comercializacion de Servicios Turisticos, organizado por €l é&rea de Comercializacion e
Investigacion de Mercados de la Universidad de Cantabriay por Viges El Corte Inglés.
La especificidad temética de este Master es prueba no solamente de la interpretacion
marcadamente disciplinaria ala que ya hemos hecho alusion, sino también de un deseo
creciente de preparacion de profesionales y expertos universitarios. Ello plantea un
reto, visumbrado de forma todavia incipiente en esta Comunidad Auténoma pero al
que los responsables de |a ensefianza superior del turismo habran de hacer frente en los
proximos afos. el procurar la capacitacion de técnicos y especiadistas, competentes
para responder a las exigencias del mercado de trabgjo y del sistema productivo, sin
dgar de lado unatarea social e histérica que incumbe a la universidad y especialmente
alauniversidad publica. Nos estamos refiriendo a la formacién de intelectuales activos,
con mentes lUcidas, criticas y emancipadas.

Conforme atodo lo plantado hasta ahora tanto para la investigacion como para la
docencia y de cara a la evolucién previsible para los proximos afios, sobresale un
interés en aumento por € desarrollo de trabgjos de orientacion aplicada. Estos se
centran especialmente en |os efectos econdmicos y productivos de la actividad turistica.
Asi, e andlisis de JM2 Sarabia Alzaga et al.: Evaluacion del PIB del subsector
turistico en Cantabria (Consgjeria de Turismo del Gobierno de Cantabria, 1999) y €
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: L 6pez FernandeZ' y L.J. de la Fuente Martin: Efectos de la implantacion del Euro en |
las empresas del sector turistico (Gobierno de Cantabria, Consgjeria de Industria,
Turismo, Trabajo y Comunicaciones, Direccién General de Turismo, 1999), lo mismo
que e contrato en ciernes para la elaboracién de un Boletin de Coyuntura Turistica.
Aungue en algunos casos, en estos trabajos aplicados también son tenidos en cuenta
los aspectos territoriales, como sucede en e Estudio de impacto del Plan de
Excelencia Turistica de Laredo, efectuado en septiembre de 1999 por la Gerencia del
Plan en colaboracion con el Departamento de Geografia, Urbanismo y Ordenacién del
Territorio de la Universidad de Cantabria.

Por otro lado y aun sobrepasando €l &mbito estrictamente investigador, la
elaboracion de este informe nos brinda la ocasion de establecer una reflexion sobre la
labor desempefiada por €l Gobierro de Cantabria'y su Consgjeria responsable en el
tema, através de la actual Direccion General de Turismo®. Asi, desde comienzos de la
década de los 90, cabe constatar la solicitud puntual o a la aceptacién de trabgjos de
investigacion que han dado lugar alas publicaciones ya mencionadas y a algunas
otras més, como las de A. Luis GOmez y J. Sanz Paz: La demanda turistica en
Cantabria durante el verano de 1990 y La demanda turistica en Cantabria durante el
verano de 1991 (Diputacion Regional de Cantabria, Direccion Regional de Turismo,
1991y 1992) y lade A. Luis Gomez (dir.) et al.: La demanda campista espariola en
Cantabria durante el verano de 1994 (Diputacion Regiona de Cantabria, Consgjeria
de Turismo, Transportes y Comunicaciones e Industria, Direccion Regional de
Turismo, Asociacion de Campings Empresarios de Cantabria, s.a.).

No obstante, desde la Administracién publica regional, ademas de estos trabajos
elaborados por universitarios, destaca principamente la contratacion de proyectos de
caracter técnico encargados por concurso a empresas y consultoras de ambito
supraregional. Formando parte de este segundo tipo de trabajos se encuentra el
Inventario de Recursos Turisticos de Cantabria, realizado por Consult-Metra en
octubre de 1998. Este inventario establece ocho comarcas turisticas para toda la
Comunidad Auténoma: Ason-Aglera, Besaya, Campoo, Costa Central, Liébana, Pas,
Santander y Sgja-Nansa. El trabgjo en su conjunto esta compuesto por un informe de
sintesis y por las fichas correspondientes a cada uno de los municipios de estas ocho

comarcas (16 tomos en total).
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Asimismo con arreglo a la comarcalizacion turistica establecida por este
Inventarioy contemplada por laLey 5/1999 de 24 de marzo se encuentran, aln en fase
de propuesta, dos proyectos de elaboracion de los respectivos Planes de Dinamizacion
Turistica para las comarcas de Campoo y del AsdnAguiera interior. El contenido de
estos Planes habra de trazarse conforme a los planteamiertos del Plan Integral para la
Calidad del Turismo Espafiol (P.I.C.T.E.) para el periodo 2000-2006, que sustituye y a
la vez prolonga los dos anteriores Planes Marco de Competitividad’.

En este mismo contexto de programacion, pero en esta ocasion y por primera vez
con un carécter global para toda la Comunidad Auténoma, hay que encuadrar también
el Plan Estratégico de Desarrollo y Ordenacion Turistica de Cantabria (P.E.T.C.),
inicialmente previsto para los afios 2000-2003® y hoy en dia en proceso de revision y
actualizacién para su adecuacion a P.I.C.T.E., lo que entre otras cuestiones supondrala
ampliacién de su horizonte temporal hesta el afio 2006.

Ademés de dotarse de estos nuevos instrumentos de planificacion y de gestion
territorial, la Direccion General de Turismo de Cantabria también viene desarrollando
anualmente su propio plan formativo, en la mayor parte de los casos en colaboracion
con distintos organismos como han sido la Escuela Oficial de Turismo de Madrid, la
Escuela Superior de Turismo Altamira de Santander y la Universidad de Cantabria en
sus Cursos de Verano de Laredo. No obstante, los cursos de turismo més significativos
y destacados que cuentan con el patrocinio del Gobierno de Cantabria son los
monograficos que se vienen desarrollando en la Universidad Internacional Menéndez
Pelayo desde hace cinco afios, durante una semana de finales del mes de julio o de
principios de agosto. De éstos, los de los dos ultimos cursos han versado sobre Turismo
y gestion del patrimonio cultural (1999) y Turismo, arquitecturay urbanismo (2000).

Sin perder de vista € papel representativo de estos cursos de la Menéndez
Pelayo, otro aspecto interesante |o constituyen las labores de comunicacion, promocion
y comercializacion impulsadas por la Consgjeria. En este sentido, un gjemplo expresivo
es € paulatino afianzamiento de la marca promocional “Cantabria, Gran Reserva’, a
través de actuaciones como la del Club de Calidad. Esta ultima firma de prestigio,
creada en este afo 2000, estd integrada en la actualidad por una veintena de
establecimientos de turismo rural (casonas, posadas y hoteles), seleccionados a partir
de un control exhaustivo de sus equipamientos, instalaciones y servicios. Estas
circunstancias no solo consolidan la expansion de una concepcién productiva del

turismo por parte de las
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instituciones autonémicas y delosinversores Inri\mdnq sno gue tamhbién son la prt 1Ieha

del peso simbdlico y del papel emblemético atribuido a esta actividad en la
elaboracion y en la difusion de la imagen socioespacial de Cantabria, tanto de cara a
exterior como parala propia poblacion.

Al mismo tiempo, la profundizacion a escala regional en este concepto basico de
calidad coincide con la evolucion paraela que han experimentado los propios
principios estratégicos de la programacion turistica disefiada a partir del marco estatal
espanol. De esta forma, superada la coyuntura dificil de finales de los 80 y comienzos
de los 90 y recuperada la posicion de liderazgo del turismo espafiol, esta nueva
expresion, la de calidad turistica, parece venir progresivamente a sustituir a la de
competitividad.

Como conclusion final de este informe, cabe afirmar que la evolucién general de
la actividad turistica, constatada, entre otros aspectos, en esta variacion de los
principios estratégicos de programacion, en la incorporacion de nuevos espacios y en
la importancia creciente de las imégenes territoriales, deja abiertas nuevas vias de
reflexion y de estudio para los investigadores de esta Comunidad Auténoma, siempre
que tratemos de entender los temas de andlisis planteados con un enfoque amplio y
global y, por lo tanto, sin olvidar |a referencia a otros contextos espaciales proximos o
lgganos. En este sentido, parafraseando la idea expresada por Eric L. Jones en El
milagro europeo®, también mencionada por Antonio Buj en la introduccion a su libro
sobre El Estado y €l control de las plagas agricolas'®, podemos decir que € centrarse
en un Unico espacio y en un lapso de tiempo en particular permite sin duda
racionalizar y hacer méas comprensible nuestro trabajo como cientificos sociales, pero

al mismo tiempo también nos limita con excesiva frecuencia.

Notas:

1. Con aterioridad, esta misma autora habia abordado ya cuestiones referidas a las actividades de
ocio en el articulo “Génesis y formacion de un espacio de ocio periurbano: Ribamontén al Mar
(Cantabria), enEria, 18, 1989, pp. 5-17.

2. A. Luis Gomez: “Aproximacion a la geografia internacional del ocio: las recopilaciones
bibliogréficas’, en Documents d’'Analisi Geografica, 11, 1987, pp. 109-117; “La evolucién
internacional de la geografia del ocio”, en Geocritica, 69, 1987, pp. 3-51; “Aproximacion
bibliogréafica a la geografia internacional del ocio: estados de la cuestion y nimeros monograficos
derevistas’, en Anales de Geografia de la Universidad Complutense, 8, 1988, pp. 177-184; “Dela
Geografia del Turismo al estudio de las actividades de ocio. Algunos problemas conceptuales’, en
Estudios Turisticos 98, 1988, pp. 43-58, y “Geografia espafiola: paisgje y andlisis de las
actividades de ocio”, Baética, 11. 1988, pp. 71-99.
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3. J. F. Vera Rebollo: “Turismo y territorio”, en Xl Congreso Nacional de Geografia. Ponencias y
Relatorias, Ponencia V1. Asociacion de Gebgrafos Espafioles, Universidad Complutense, Madrid. 25
29 septiembre 1989, pp. 267-311.

4, También de esta autora el apitulo “Turismo: un gran pasado con mucho futuro” en J.M.2 Sarabia
Alzaga (edit.): 2005: Un marco competitivo para Cantabria. Universidad de Cantabria, 1992, pp.
265-294

5. Laorganizacién y competencias en materia de turismo quedan definidas en lareciente Ley 5/1999 de
24 de marzo de Ordenacidn del Turismo de Cantabria

6. Es decir, con excepcion de los municipios litorales de Castro Urdiales, Colindres, Laredo y Liendo

7. Estos Planes de Dinamizacién Turistica comarcales seran los primeros planteados en Cantabria, ya
que para la fase anterior 1996-1999 tan s6lo se han puesto en marcha dos Planes de Excelencia
Turistica, en Laredo y en San Vicente de la Barquera, aprobados en 1997 y 1998 respectivamente. Se
da también la paradoja de que los Planes Estratégicos para el desarrollo turistico de estos dos
municipios han sido presentados con posterioridad ala aprobacién de los Planesde Excelencia

8. Estamos haciendo referencia ala primera presentacion publica del proyecto de P.E.T.C. que se hizo en
agosto de 1999 (Diario Montafiés, 21-8-1999). Segun los datos aportados en esta fecha, para la
gjecucion del Plan se habia previsto invertir un total de 30.000 millones de pesetas.

9. Alianza, Madrid, 1990.

10. Ministerio de Agricultura, Pescay Alimentacion, Madrid, 1996.
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3. EL GRUPO DE TRABAJO INTERNACIONAL
DE TURISMO SOSTENIBLE DE LA UNION
GEOGRAFICA INTERNACIONAL

La finalidad principal de este grupo de trabajo es la de conseguir desarrollar y
aplicar, a nivel internacional, un programa de investigacion geografica sobre €l
turismo sostenible que permita el andlisis comparativo entre diferentes regiones del
mundo. Tal como se decidi6 en el Congreso de laU.G.I. de la Haya los objetivos de
accion del grupo para el periodo 1.996-2000 han sido los siguientes:

? Llevar a cabo estudios metodol 6gicos comparativos a nivel internacional para la
implementacion del turismo sostenible.

? Redlizar estudios comparativos a nivel internacional sobre e impacto ambiental
del turismo.

? Desarrollar estudios comparativos a nivel internacional sobre los diferentes
aspectos de la geografia econdmica, socia y politica que intervienen en €
turismo sostenible.

A pesar ce que la vida operativa del grupo deberia finalizar al acabar € afio
2.000 esta prevista una propuesta para reactivarlo y constituirlo como Comisién
permanente en la Union Geogréfica Internacional (con e nombre de Comisién sobre
Geografia del Turismo, Ocio y Cambio Global), que sera presentada en la proxima
reunion en Estoril. El nuevo estatus del grupo vendria justificado tanto por la fuerza
de la subdisciplina en € terreno de la geografia aplicada, por la calidad y cantidad de
publicaciones elaboradas, asi como por € reconocimiento de la significacion del
turismo en la disciplina geografica, expresado en la atencion prestada a |os procesos
de globalizacién, localizacion y movilidad. Las metas de la Comisién propuesta son
las siguientes:

? Promocionar la Geografiadel Turismo y del Ocio en todo € mundo.

? Desarrollar un marco cultural internacional de investigacion acerca de la
Geografiadel Turismo, Ocio y Cambio Global.

? Promover un acercamiento y el trabgjo comin con diferentes organizaciones
internacionales, nacionales y regionales interesadas por e estudio de la
Geografia del Turismo, del Ocio y del Cambio Global, asi como trabajar
directamente con localidades afectadas por tales cambios.

? Intensificar € lugar de la Geografia del Turismo y del Ocio en € campo de la
educacion y la investigacion, la politica turistica, las industrias del turismo y €
ocio y la sociedad en general.
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Como objetivos especificos se plantea la necesidad de transmitir laimportancia
del papel del turismo y e ocio como factores del cambio global; desarrollar el
concepto de sostenibilidad aplicado a turismo y a ocio; transmitir la importancia de
la comprension del elevado nimero de variables que intervienen en las relaciones
entre turismo, ocio y cambio global; promocionar la investigacion que incorpora la
nocién de interrelacion de estructuras y procesos en el campo del turismo y del ocio;
y transmitir de una manera efectiva y apropiada los resultados de las investigaciones
de la Comision a diferentes especiaistas, académicos, agentes de la industriay de la
politicaturistica

Estos objetivos han de ser cumplidos a través de la organizacion de diferentes
lineas de actuacién en las que se contemplan: 1) la interpretacion del concepto de
sostenibilidad en el contexto del turismo, & ocio y € cambio global; 2) la
operatividad y regulacion del turismo en € marco de un "mundo sin fronteras'; 3) la
relacion del turismo y e ocio con los temas vinculados a la convergencia espacio-
temporal; 4) e papel del turismo y del ocio en la interrelacion entre sistemas
naturales, rurales y urbanos; 5) la interrelacion del turismo y del ocio con € lugar, la
identidad y la ciudadania, dentro del contexto de cambio global; 6) las dindmicasy la
capacitacion de organismos y localidades para afrontar y contribuir a cambio global;
y 7) establecer programas de investigacion internacionales de acuerdo con las metas
y objetivosde la Comisién.

En la pagina web de este grupo de trabajo puede encontrarse més informacion
sobre sus objetivos y realizaciones hasta la fecha. (http:/www.geog.nau.edu/igust/indexs.
ntml). La informacion esta disponible en inglés y en francés y, parcialmente, en
espariol. Esta pagina se estructura en secciones donde, a margen de la informacion
general del grupo figuran algunos servicios para los navegantes. Existe una hoja de
informacion sobre temética turistica variada con debates, propuestas y peticiones
abiertas, anuncios de conferencias, proyectos de investigacion e informaciéon y
noticias sobre revistas de turismo y sobre los miembros del grupo. Aparece también
una lista de discusién sobre temética genérica de interés en el campo del turismo y
el ocio. Figuran igualmente un directorio con las direcciones de los asociados al
Grupo de trabgjo, un apartado acerca de las publicaciones elaboradas por € Grupo y
otro donde se informa sobre agunas de las futuras conferencias en materia de
turismo y las organizadas por la UGI.

Finalmente la web recoge enlaces de interés para estudiantes e investigadores
en turismo en general, turismo verde, ecoturismo, parques haturales, asi como
diversas direcciones sobre grupos de trabajo especializados y otras paginas de
enlaces.

Texto elaborado por Francesc Gonzélez Reverté (Unitat de Geografia. Universitat
Rovirai Virgili).
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4. LA ENTREVISTA:
MATEU PICORNELL CLADERA

Por Marti Cors

Mateu Picornell Cladera es Arquitecto Técnico (Barcelona, 1969) y
licenciado en Geografia e Historia, especialidad Geografia por la Universitat de les
Illes Balears (1981). Actuamente es miembro del Gabinete de Asesoria Técnica de
la cadena Riu Hotels y a su vez gjerce de profesor en el departamento de Ciencias
de la Tierra de la Universitat de les llles Balears como Profesor Asociado a tiempo
parcia en el &rea de conocimiento de Geografia Humana. Ademés es presidente del
Institut d’ Estudis Ecologics (INESE) y miembro del grupo de turismo de la AGE.

1. ¢Cuales son tus principales funciones y responsabilidades derivadas del
cargo que ocupas en €l grupo empresarial?
Mi trabajo especifico como miembro del Gabinete de Asesoria Técnica de la

cadena Riu consiste en la remodelacion y reforma de hoteles. Mi tarea principal es
asesorar técnicamente aquellos aspectos relacionados con el mantenimiento de la
calidad en los hotdes y mi a&mbito de actuacion se centra en aquellos
establecimientos situados en las Baleares y en la Peninsula Ibérica. Paralelamente
me ocupo de la calidad ambiental del entorno de los hoteles de la playa de Pama
formando parte de una comision especifica para esta labor. La remodelacion de
hoteles suele tener una periodicidad de 8 a 10 afios y requiere de una gran inversion
por parte del grupo empresarial. En este aspecto la cadena Riu fue una de las
pioneras en llevar a cabo tareas de remodelacion incluso antes de que entrara en
vigor €l decreto de Modernizacion de la Planta Hotelera, que st mal no recuerdo fue
en el afo 1993.

2. ¢Nos puedes hablar brevemente sobre la cadena hotelera por la cual
trabajasy cual ha sido su evolucion en los Ultimos afios?
Actuamente la cadena Riu es uno de los grupos hoteleros méas importantes dentro

de los destinos turisticos de playa. La cadena est4 formada mayoritariamente por
capital familiar mallorquin y su ambito territorial de implantacion abarca las Ilas
Baleares, €l sur de Espafia y Portugal, Canarias, Tunez, Turquia, Bulgaria, €l

Caribe, M§jico y Miami con cerca de 100 establecimientos hoteleros de 4 estrellas o
Palas. Su expansion ha sido muy rpida en esta Ultima década con un crecimiento
acelerado, en parte debido a las absorciones de otros hoteles. Su origen hay que irlo
a buscar en el Hotel San Francisco de |la Playa de Palma a finales de los afios 50. Ya
en el afb 1988 la cadena explotaba 10 hoteles en la Playa de Pama, 2 en la Playa
del Inglés de Gran Canaria 'y se estaba construyendo €l primero en Fuerteventura.
Finalmente comentar que la clientela es mayoritariamente alemana ya que la cadena
estAmuy ligada a tour-operador aleméan TUI.
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3. ¢Cuales son los proyectos de futuro de la cadena Riu?

En las Idas Baleares e mantenimiento y mejora de la calidad en sus
establecimientos. La empresa es consciente de que no puede construir ningun hotel
més. El Ultimo que se construyo fue en e afio 1985. Su expansion se ha llevado a
cabo mediante la compra o gestion de hoteles ya existentes. En otros territorios
como la costa andaluza, € Algarve, Canariasy Caribe, su tendencia es ala expansion
ampliando la oferta ya existente mediante la rehabilitacion y compra de hoteles y
construyendo establecimientos nuevos. Tanto e Caribe como Canarias son zonas
idéneas porque no existe la estacionaidad y los hoteles pueden funcionar a lo largo
de todo € afio. Ademés, en € sur de Espafia también se detecta la disminucién de
dicha estacionalidad. En un futuro la cadena tiene la intencion de abrir nuevos
establecimientos en la costa occidental de Africa (Cabo Verde).

4. ¢En que medida tu formacién como Arquitecto Técnico y Gebgrafo te ha sido
atil para desarrollar tustareas actuales?
A mi me contrataron como Arquitecto Técnico y este es mi trabgo

especifico. La geografia me ha sido Util para aplicar conceptos basicos dentro de una
empresa hotelera. Asimismo me ha llevado a desempefiar ciertos papeles de caracter
ambiental. Mis conocimientos en geografia me han servido para € asesoramiento de
los aspectos morfoldgicos y paisgjisticos del hotel y su entorno. En su aspecto mas
funcional se ha concretizado en el ahorro de energia 'y recursos como en € caso del

agua y de la recogida selectiva de los residuos; y en incorporar habitos ambientales
en e funcionamiento de un hotel, sobretodo en la zona de servicios. Incluso me
encargaron un estudio de calidad ambiental de la propia zona turistica de los hoteles.

5. ¢Qué perspectivas de futuro auguras a los gedgrafos que se decanten
profesional o cientificamente hacia el turismo?
El geografo tiene un campo amplio de actuacion en e terreno turistico

aunque los economistas estén trabajando muchos aspectos que podrian realizar
perfectamente los gedgrafos. La nueva tendencia es que una parte de sociélogos y
antropologos se dediquen a la sociologia del turismo, una tarea desarrollada hasta
ahora por gedgrafos. No obstante los estudios de turismo conllevan cada vez méas una
pluridisciplaniedad. En este sentido el gedgrafo es € auténtico coordinador de esta
pluridisciplinariedad, sobretodo en lo gue se refiere a los aspectos ambientales,
econdémicas y sociaes; y es dentro de este marco en donde nosotros nos tenemos que
mover. Por otra parte, recientemente se ha detectado una progresion importante del
geografo en la administracion publica y de manera muy concreta dentro de las
instituciones turisticas y de ordenacion del territorio, un hecho positivo. A pesar de
es0 creo que en el ambito de la ordenacién del territorio el gedgrafo deberia luchar 2
més para romper la concepcion, vinculada tnicamente a  urbanismo, que se tiene de
la ordenacion del territorio.
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5. TESISDOCTORALESRECIENTES

Marta MINISTRAL i MASGRAU

Geografia i politiques de formacio en turisme: I’ aportacio de la geografiaals
plans d’ estudis superiors en turisme.

Universidad Autonoma de Bar celona. Junio de 2000.

Directores. Dra. Gerda K. Priestley y Dr. J. Fernando Vera Rebollo

La investigacion interrelaciona la trilogia geografia, turismo y politicas de
formacion en turismo, con e objetivo de comprender la influencia de las politicas
turisticas y las corrientes de pensamiento geogréficas espafiol as, respectivamente, en
la creacion de los planes de estudio en turismo y en los contenidos cognoscitivos en
geografia del turismo, entendiendo que sus objetivos y decisiones estaran en
consonancia con la importancia del turismo en nuestro pais. Con este interés, las
hipétesis se plantean a entorno de los procesos turisticos y las decisiones en materia
de turismo, economiay educacion universitaria que habran incidido en la formacién
superior en turismo adecuandola a las necesidades turisticas del momento, asi como
de la ciencia geografica que se habra interesado por este fendmeno que convulsiona
la economia, la sociedad y € territorio y contribuira decisivamente en la adecuada
formacion de los profesionales del turismo.

A partir de las lecturas sincrénica y diacronica de los casos, asi como del
andlisis comparativo en e ambito nacional e internacional y de la geografia en los
planes de turismo y de geografia, e trabao se estructura en tres partes.
Primeramente, un marco tedrico presenta una reflexion conceptual sobre el turismo
y el pensamiento geogréfico y se interpretan las politicas turisticas, afin de entender
sus respectivos papeles en las siguientes partes. Cuando el turismo se ve como una
actividad estructural en la economia espafiola, de naturaleza complegja, dindmica y
subjetiva que ha motivado una nueva especialidad geogréfica, es de esperar que su
formacion se adaptara a esta perspectiva. Por esta razén, en la segunda parte, se
andizan los planes de Técnico de Empresas Turisticas, Técnico de Empresas y
Actividades Turisticas y se cotejan con los cuarenta 'y cuatro planes de Diplomado
en Turismo que han disefiado las universidades, observando su innovacion y
adaptacion a las necesidades del turismo. A modo de propeccion, se examinan y
confrontan con €l caso espaiiol, ciento sesenta y un planes de universidades
extranjeras, hecho que permite aproximarse a estado de la cuestion a escala
internacional, detallandose que la dispersion, inconcrecion y inadecuacion son
notorias. EI dominio empresarial eclipsa otros perfiles, entre los que destacan el
guiarinformador y € planificador turisticos, mas interesados en los recursos, las
actividades y e medio ambiente.
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La Ultima y més extensa parte del trabajo, concreta el estudio en € papel de la
geografia, los gedgrafos y su produccion bibliogréfica para la afirmacion de la
formacion geogréfico-turistica. Se demuestra que las corrientes mas comunes del
pensamiento y la posicién de la geografia en la universidad se han mituamente
condicionado, motivo que explica porque la geografia del turismo aparece tarde como
especialidad y se interesa con retraso por su ensefianza. La geografia turistica de sesgo
regionalista, con un peso destacado en el plan de los sesenta y recortado en € plan de
los ochenta, programaba las asignaturas como una guia de espacios con atractivos,
mientras la actual troncal de recursos territoriales turisticos se aproxima a la
ordenacion territorial, denotando un significativo avance conceptual.

Finalmente, se destacan entre las conclusiones. a) la sumisiéon de los objetivos
turisticos a los intereses econdmicos ha condicionado una lectura simple del hecho
turistico y, a pesar de influir en su gestién, se denota un cierto inmovilismo
administrativo, especialmente en el escaso interés por la formacion turistica; b) € fragil
concepto de turismo comporta que las diversas disciplinas, incluida la geografia, asi
como las politicas educativas y € mismo sector no presten suficiente atencion a su
ensefianza y permitan graves desequilibrios en e mapa universitario; c) e diplomado
en turismo no es un plan innovador en su conceptualizacion formal, diferenciado de los
anteriores dirigidos a la preparacion de empresarios con idiomas y cultura geogréafico-
artistica, si bien las universidades han completado la troncalidad con materias que
conducen a un emergente perfil de planificador turistico para el cual la geografia aporta
una base més tedrica y diferenciada de la clasica geografia turistica descriptiva; d) e
papel de la geografia queda siempre debilitado por € dominio empresaria y su
posicion en la universidad, arrastrando inercias de dificil superacion, como demuestra
la pervivencia de la tradicional geografia turistica, aunque la incorporacion de enfoques
postmodernos sefidla una nueva geografia turistica mas explicativa y analitica que debe
aceptarse como fundamental y genuina dentro de la geografia del turismo.

Raul LARDIES BOSQUE

Migraciones y turismo en zonas del Mediterrdneo: inmigrantes extranjeros
comunitariosy desarrollo de empresas turisticas en Catalufiay Languedoc.
Universidad de Zaragoza. Septiembre 2000.

Directora: Dra. Ana Castell6 Puig

La tesis doctoral defendida por Rall Lardiés Bosque € 20 de Septiembre de
2000 en la Facultad de Huesca (Universidad de Zaragoza) analiza las migraciones de
ciudadanos de paises comunitarios y €l posterior establecimiento de empresas turisticas
en Cataluiia y en los departamentos litorales franceses de Pyrénées-Orientales, Aude y
Hérault. Latesis, por tanto, presta atencion tanto a doble fenédmeno de las migraciones
y del turismo, por cuanto relaciona la inmigracion extranjera con el desarrollo turistico,
y con €l establecimiento de empresas en el sector.
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Por las relaciones que plantea, el tema de estudio resulta novedoso por
varios motivos. Desde el punto de vista de las migraciores, porque investiga las
gue se producen desde otros paises comunitarios a zonas del litoral mediterraneo,
puesto que son desplazamientos bastante recientes, ademas, por producirse del
norte al sur del continente han sido muy poco estudiados. Respecto a turismo,
porgue investiga aspectos sociales y culturales de los empresarios, que intervienen
tanto en la formacion como en & funcionamiento de las empresas.

En la primera parte de la tesis € autor analiza la evolucion, € volumen, la
composicion y la distribucion territorial de los inmigrantes extranjeros de origen
comunitario, con especial atencion puesta en los de origen noreuropeo. En la
segunda (y como en la primera, a diversas escalas territoriales), se estudia también
la evolucion, € volumen, la composicion y la distribucion territorial del turismo
extranjero, con € fin de poder relacionar posteriormente la llegada de inmigrantes
extranjeros y la mayor o menor presencia de residentes extranjeros, con los flujos
de turismo extranjeros y el mayor o menor desarrollo turistico en cada region.

Desde un punto de vista comparativo, e autor detecta diferencias
importantes tanto en materia de inmigracién extranjera como de turismo extranjero
y de desarrollo del sector entre ambas regiones. Por gemplo, que e volumen de
poblacion extranjera es mucho mayor en Catalufia, que €l crecimiento de los
extranjeros comunitarios procedentes de paises del norte también es mayor en la
region espafiola, y que la mayoria de esa poblacién se concentra en e litoral. Sin
embargo, la poblacién extranjera procedente de paises septentrionales es mucho
menor en los tres departamentos franceses, su ritmo de crecimiento también es
menor, y estan mucho mas distribuidos en € territorio.

La tercera parte estd dedicada a andlisis de los empresarios que han
instalado sus empresas en Catalufia y en Languedoc, y a la creacion y
funcionamiento de las empresas. Gracias a la realizacion de encuestas, € autor ha
podido observar que la mayoria de esos empresarios proceden de paises
septentrionales, y que mientras en Catalufia se concentran en la costa, en
Languedoc prefieren las zonas rurales y de interior. De estos empresarios destaca
su escasa formacion y preparacion profesional, su escasa experiencia previa
trabajando en el sector turistico, pero sobre todo que sus motivaciones principales
para instalar su residencia y su empresa son fundamentalmente de tipo familiar y
relacionadas con € clima, con €l paisaje, con &l conocimiento previo de la zona por
haberla visitado como turistas, y con el carécter de la gente. Por contra, muy pocos
son los que declaran haber tenido motivaciones de tipo econémico.

Un aspecto importante es € impacto generado por la instalaciéon de estas
empresas, puesto que en agunas zonas francesas pueden suponer verdaderas
inyecciones econdmicas en areas de interior desprovistas de cualquier iniciativa
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empresarial. Ese impacto no solo es importante por los empleos generados por la
contratacion de trabajadores en las empresas, sino también por |os obreros contratados
para la realizacion de obras (generalmente procedentes de la misma localidad), y por
los efectos indirectos que tiene la llegada de turistas a las empresas (clientes).

El autor llega a la conclusion de que la conpetitividad econdmica de estas
empresas es bagjo, lo cual se puede relacionar con la elevada edad media de los
empresarios (muchos jubilados); de ahi que los empresarios tengan escasos planes y
proyectos de futuro con vistas a mejorar su empresa.

En definitiva, el "consumo" de un determinado clima, del paisae, de nuevas
experiencias, etc., lleva a determinadas personas a emigrar, incluso s son
econOmicamente activas como estos empresarios, los cuales estdn més motivados por
ese "consumo” simbdlico que por la produccién de bienes y servicios. En este sentido,
lainstalacion de la empresa es més bien una consecuencia de la emigracion, més que la
causa del desplazamiento, por o que las empresas son una excusa para que €l
empresario pueda disponer de la calidad de vida a la que aspira, en lugar de un via o
herramienta a través de la que canadizar sus intereses y motivaciones econdmicas y
profesionales.

Por todo €llo, € autor también concluye con que muchas de las teorias que
explican los movimientos internaciones de poblacion no tienen validez para interpretar
determinados desplazamientos internacionales que se producen dentro de Europa, y en
concreto desde los paises del norte a los del sur, o desde los més desarrollados a los
menos. Por eso, frente a interpretaciones fundamental mente economicistas, esas teorias
internacional es deberian tener mas en cuenta aspectos socialesy culturales.
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Cursos

El patrimonio histéricoy natural. Valor cultural y recurso econémico
Fundacion Marcelino Botin

Santander, Octubre 2000 —enero 2001

http://fundacionbotin.org

Nuevas Tecnologiasy Turismo: Gestion y Distribucion de la Informacion Turistica. Curso
de Especidista Universitario.

Universidad de Alicante.

Fecha limite de matricula: 10 de noviembre de 2000

http://www.cavanilles.ua.es

Congresosy Jornadas

Economic Development and Sustainability: The Environmental and Cultural Tourism as
new occupation opportunity

Anacapri, Italy 2-5, Noviembre 2000

E-mail: aloje@complab.com

Global summit on Peace though tourism.
Amman, Jordania, 8-11 Noviembre 2000
http:// www.iipt.org

Simposio I ntenacional: Community based eco-cultural tourism.
Chengd pattu, Tamil Nadu, India, 10-14 Enero 2001
http:// ecostudytour.com o infor@ecostudytour.com

E-Business & Telecommunications Solutions for Hospitality Professionals
Eurhotec. The 6th Pan-European Hospitality Technology Exhibition & Conference.
Paris, Francia, 19-21 Febrero 2001

E-mall: eurhotec2001-speakers@ih-ra.com

Tourism in the city: opportunity for regeneration and development
Turin, 20-22 Febrero 2001.
http://www:inta-net.org

Congrésde Turisme de Catalunya
Direcci6 Genera de Turisme
Tarragona, 21-22 Febrero 2001

Tourism and Economic Restructuring.
AAG 2001. AAGIBG

NuevaYork, EUA, 27 Febrero —3 Marzo 2001
E-mail: dii608f @mail.smsu.edu

Entrepreneurship in Tourism and the Contexts of Experience Economy
Rovaniemi, Laponia, Finlandia, 4 - 7 Abril 2001
http://www.urova.fi/english/ytk/busecon/tourism/
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Human Mobility in a borderlessworld?.

Congreso organizado por la UGI y en € que colabora € Grupo de Turismo de la UGI.
Pescara, Italia, 10-20 Abril 2001.

E-mail: MD3046@mclink.it

Diversificacion del sector turistico: internacionalizacion y desestacionalizacion
IV Congreso de Turismo Universidad y Empresa

Castellon, 24-26 Abril 2001

E-mall: turismo@fue.uji.es

Enter 2001. Change- Commerce - Communication — Conver gence.
Eighth International Conference On Information Technology and Tourism
Montréal, Canada, 24-27 Abril 2001

E-mail: psheldon@uhmtravel .tim.hawaii.edu

2001- A tourism Odyssey.
Conferenciaanua dela TTRA.

Fort Myers, Florida, 10-13 Junio 2001
E-mail: moisey @FORESTRY .UMT.EDU
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